Opis inZinierskeho §tudijného programu
Ekonomika a manaZzment v obchodnom podnikani.

Absolventom bakalarskeho stidia sa udeluje akademicky titul bakalar (v skratke ,,Bc.).
Absolventom Stadia podl'a inzinierskeho Studijného programu vysoka Skola udeluje
akademicky titul inzinier (v skratke ,,Ing.”).

Absolvovanim inzinierskeho $tudijného programu Ekonomika a manazment v obchodnom
podnikani absolventi ziskaji kvalifikaciu zodpovedajucu trovni 7 vzdelania podla
Slovenského kvalifikatného ramca (SKKR). Tato kvalifikdcia sa udeluje po uspeSnom
ukonceni 2. stupnia vysokoskolského vzdelavania v profesijne aj akademicky orientovanych
magisterskych/inzinierskych Studijnych programoch. Umoziiuje vstup do 3. stupiia tam, kde
sa to vyzaduje. Dokladom o kvalifikacii su vysokoskolsky diplom, vysvedcenie o Statnej
skuske a dodatok k diplomu.

V ramci deskriptorov (t. j. jednotiek charakterizujucich predpokladané dosiahnuté vzdelavacie
vystupy na prislusnej urovni narodného kvalifikaéného ramca) vystupmi urovne 7 si:

Vedomosti:

Absolvent Studijného odboru Ekondémia a manazment v Studijnom programe Ekonomika
a manazment v obchodnom podnikani v druhom stupni (Ing.) vie analyzovat zlozité
ekonomické vzt'ahy vo firemnych procesoch, navrhovat’ a realizovat’ manazérske rozhodnutia
tykajuce sa fungovania tychto procesov. Vyznacuje sa vysokou mierou tvorivosti a
samostatnosti pri manazérskom rozhodovani. Ma hlboké znalosti nielen z operativneho
riadenia podnikov ale aj z oblasti strategického rozhodovania z aspektu globalizacie
ekonomiky. Dokaze pracovat’ so zlozitymi informaénymi systémami, preukazuje vysoky
stupen zvladnutia organizacie manazérskej prace a manazérskej komunikacie.

Absolvent odboru ma znalosti z problematik strategického manaZzmentu a marketingu,
medzinarodného manazmentu a medzinarodného podnikania, financného manaZmentu,
finan¢nej analyzy a finanéného pladnovania. Nezanedbate'nymi znalostami st tiez okruhy
problematik informac¢nych systémov podniku a komunika¢nych technik v manazmente,
organizdcie manazérskej prace a stimulacnych systémov zamestnancov podnikov, metod
riadenia I'udskych zdrojov a podnikovej kultury, pracovného prava, podnikovej logistiky a
manazmentu vyroby, manazmentu kvality, inovdcii, riadenia hodnoty podniku, cenového
rozhodovania a podnikatel'ského rizika, ako aj vnutropodnikového controllingu a dani
podnikatel'skych subjektov.

Zrucnosti:

Absolvent ziska zru€nosti v manaZzérskej komunikacii vo vybranom svetovom jazyku a vie
pouzit' primerant tedriu, praktické postupy a nastroje na navrhovanie, implementovanie
a hodnotenie zakladnych i $pecifickych procesov v oblasti ekonomiky a riadenia podniku.

Absolvent odboru druhého stupiia Stidia v odbore Ekondmia a manazment ziska tiez
schopnost’ analyzovat’ zlozité suvislosti ekonomickych procesov a manazérskych ¢innosti v
podniku, prijimat’ zlozité manazérske rozhodnutia a zabezpecovat ich realizaciu, a vykonavat
vyssie stredné a vrcholové ekonomické manazérske funkcie v podniku.

Absolvent v neposlednom rade dokaze organizovat’ pracu v time, realizovat ekonomicky
vyskum a tvorivo aplikovat’ vysledky poznania, d’alej sa vzdelavat a zovSeobeciiovanim
praktickych  poznatkov prispievat’ k rozvoju ekonomickej teorie, rozvijat' aplikacie



vyuzivania modernej vypoctovej a komunikacnej techniky a zvladnut manazérsku
komunikaciu v cudzom jazyku. Napokon vie pracovat’ efektivne ako ¢len manazérskeho timu,
organizovat’ svoj vlastny odborny rast a profesionalny vyvoj a udrziavat’ kontakt s poslednym
vyvojom vo svojej discipline a pokracovat’ vo vlastnom profesiondlnom vyvoji.

Kompetencie:

Absolvent $tudijného programu moéze vykonavat rdozne manazérske funkcie vrcholového
stupnia riadenia podniku ako manazér univerzalista i Specialista a ziska moznost’ Studovat’
na 3.stupni vysokoskolského stidia. Absolvent ziska Uplné druhostupniové vysokoskolské
vzdelanie v $tudijnom odbore Ekonomia a manazment.



Profil absolventov inZinierskeho Studijného programu
Ekonomika a manazment v obchodnom podnikani.

Profil absolventov inzinierskeho $tudijného programu Ekonomika a manazment v obchodnom
podnikani, vyjadreny prostrednictvom deskriptorov.

Absolvent Studijného programu ziska nasledujuce vedomosti a nadobudne nasledujice
zru¢nosti a kompetencie:

Vedomosti:
Absolvent studijného programu vie:

popisat obeh uctovnych dokumentov vo védzbe na controlling procesov a vediet
vysvetlit’ principy finanéného manazmentu a controllingu,

analyzovat’ ekonomické a manazérske aspekty procesov organizacie, navrhovat
a realizovat’ manazérske rozhodnutia tykajice sa fungovania tychto procesov,

znalosti nielen z operativneho riadenia, ale aj z oblasti strategického rozhodovania,
charakterizovat’ zasady projektového manazmentu, pripravy a koordinécie projektov ,
Siroké penzum znalosti o poziadavkdch normalizovanych systémov manazérstva
kvality,

popisat a wvysvetlit' Struktiru vlddnych a samosprdvnych organizacii a spOsob
fungovania terciarneho sektora v medzinarodnom prostredi, popisat’ pravidla ochrany
osobnych udajov, autorské pravo v SR pri vstupe na medzindrodné trhy,

definovat slovenské podnikatel'ské prostredie a Specifikovat’ kvalitativne,
kvantitativne a S$pecifické metody vyskumu trhu (dotazniky, interview, mystery
shopping, a pod.,

o principoch manazmentu rizika.

Zruénosti:
Absolvent studijného programu ma zruc¢nost’:

vytvarat’ finanénu analyzu, vypocty a vyhodnocovanie ekonomickych ukazovatel'ov,
ekonomicke bilancie,

analyzovat’, modelovat’, hodnotit’ a zlepSovat’ hlavné a podporné procesy organizacie
zahrnuté do jej systému riadenia,

identifikovat’ potreby organizacie zavadzat moderné metddy riadenia ako sucast
strategického manazmentu organizacie,

vypracovavat’ projekty/vyskumné ulohy z oblasti marketingovych analyz a syntéz a
dokazat’ v ramci ziskanych zruénosti a kompetencii riadit’ tieto projekty,

na aplikéciu poziadaviek normalizovanych systémov manaZérstva kvality,

aplikovat’ vedomosti z oblasti ekonomiky, informacnych zdrojov a technologii,
legislativy v ramci medzinarodnych vztahov, prezentovat vysledky prieskumov
medzinarodného trhu a medzinarodnych analyz,

aplikovat’ moderné technoldgie vo vyskume trhu a vypracovavat’ projekty/vyskumné
ulohy z oblasti marketingovych analyz a syntéz,

identifikovat’, analyzovat, priorizovat, hodnotit’ a eliminovat’ rizikd spojené
s rozhodovanim o d’alsom smerovani podniku.

Kompetencie:
Absolvent studijného programu ma kompetencie:

samostatne rieSit’ a analyzovat’ problémy a mat’ zodpovednost’ za svoje rozhodnutia,
vyznaCovat sa vysokou mierou tvorivosti a samostatnosti pri manazérskom
rozhodovani,



integrovat vedomosti a manazérske systémy, zvladat komplexnost' problémov
a formulovat’ rozhodnutia pri obmedzenom mnozstve informacii,

zvladat' pracu v interdisciplindrnych pracovnych kolektivoch a vediet zavery
a rozhodnutia jasne prezentovat’, rozvijat’ svoje zrunosti a samostatne sa vzdelavat’,
reSpektovat’ pri tvorbe arealizacii manazérskych rozhodnuti principy neustaleho
zlepSovania, zahtiiajuc spoloCenskt a etickii zodpovednost’ pri uplatiovani ziskanych
vedomosti,

samostatne riesit’ a analyzovat’ problémy pri vstupe na medzinarodné trhy,
komunikovat’ s ud'mi (verbdlne i neverbalne) a schopnost samostatne riesit’ a
analyzovat’ problémy,

zvladat komplexnost’ problémov a formulovat’ rozhodnutia pri obmedzenom mnozstve
informaécii.



